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SECONDE ANNEE DU PROGRAMME DE TRANSFORMATION : DE LA VISION A LACTION

Aprés le lancement de son programme Jardin de Demain au printemps dernier, botanic® concrétise son
ambition, en déployant ses deux premiers magasins pilotes a Clapiers (Hérault et Albertville (Savoie).
Pensés comme de véritables terrains d'expérimentation, ces espaces inspirants incarnent la nouvelle vision
del'enseigne : un jardinage a la fois pédagogique et respectueux du vivant. Le déploiement de la vision du
Jardin de Demain selon botanic® se poursuit avec de nouveaux actes structurants pour 2026.



VERS UN JARDIN PLUS VERTUEUX ET PLUS ACCESSIBLE

La vision du Jardin de Demain constitue la feuille de route écologique et commerciale de botanic® a horizon 2030.

Elle sarticule autour de cing priorités : transformer l'offre, partager les savoirs, repenser l'expérience client,
renouveler la communication autour du jardin et explorer de nouvelles formes de commerce.

Son objectif : concilier plaisir du jardin et respect de la planéte en agissant sur quatre marqueurs essentiels : le
développement de la biodiversité, la gestion de l'eau, la vie du sol et la palette végétale adaptée au climat.

CLAPIERS & ALBERTVILLE : DEUX TERRAINS
D’EXPERIMENTATION GRANDEUR NATURE

Ces deux magasins pilotes permettent dadapter les enjeux du
Jardin de Demain a des contextes climatiques et végétaux distincts :
méditerranéen a Clapiers, montagnard a Albertville. A Clapiers, le
plus grand des deux sites, les nouveaux aménagements illustrent
pleinement la démarche d'innovation.

+ Une pépiniére en faisceau, congue pour inspirer les clients,
valoriser la diversité végétale et regrouper chaque plante avec les
articles manufacturés correspondant a un besoin client identifié,

+ Des guildes végeétales - associations de plantes complémentaires
favorisant la résilience mutuelle et la biodiversité au jardin, sur un
balcon ou une terrasse,

+ Unparcours client réinventé autour du végeétal et de la pédagogie,

+ Des zones thématiques pour visualiser les usages, jardin d'ombre
et de fraicheur, jardin méditerranéen..),

« Une signalétique pédagogique sur les gestes du jardinage durable.

LES PREMIERS AXES VISIBLES EN MAGASIN

Développement de la gamme de Haie Naturelle, alliant biodiversité et esthétisme.

Elargissement de la gamme de vivaces avec une offre alignée sur les ambitions de l'enseigne (résistantes a
la sécheresse, attirent les pollinisateurs, a floraison estivale, et plus encore).

Réduction de 50 % des références minérales pour limiter les flots de chaleur.

Déploiement national de Too Good To Go sur les végétaux d'extérieur et d'intérieur pour limiter le gaspillage
méme sur le végétal.

Extension du service de location d'outillage et développement d'une offre reconditionnée.

Accélération de I'implantation d'une offre favorisant la vie dans le sol et la stimulation préventive des
plantes face au stress hydrique et climatique.

2026 : ALLER PLUS LOIN DANS LES ENGAGEMENTS ET LA TRANSMISSION

Lannée 2026 ouvrira une nouvelle étape dans la mise en ceuvre de son programme pour botanic®, en cohérence
avec sa raison d'étre de société a mission. Parmi les nouveaux actes :

Le lancement d'une nouvelle gamme de terreaux a marque botanic® avec pour ambition la suppression
totale de la tourbe en 2030, grace a des alternatives renouvelables (fibres de bois, miscanthus, etc.].

La transmission des savoirs : aprés la mise en place d'un programme de formation visant a faire monter
en compétence plus de 750 collaborateurs sur les thématiques du sol, de I'eau, des plantes et du jardin
régénératif, place a la pédagogie clients via la mise en place d'ateliers participatifs portant sur ces themes et
par la création d'un jeu intergénérationnel axé sur les thématiques de la transmission au jardin.

La poursuite de la régionalisation des gammes végétales, en partenariat avec les Alvéoles, pour un
assortiment de gammes plus locales et adaptées aux climats spécifiques de chaque région.

Lintensification des nouveautés et une meilleure structuration des familles de produits liées a la biodiversité,
ala vie dans le sol et a la gestion de I'eau.
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UNE DYNAMIQUE NATIONALE EN MARCHE

La phase pilote se poursuivra jusqua fin 2025. Les enseignements tirés de Clapiers et d'Albertville
guideront ensuite le déploiement progressif du concept dans 5 nouveaux magasins dés 2026 :
Brétigny-sur-Orge (91, Bavent (14), Villechétif (10), Montbonnot (38) et Camblanes-et-Meynac (33), le
nouveau magasin de 'enseigne proche de Bordeaux, qui ouvrira au printemps prochain.

Un déploiement national complet est prévu a horizon 2027.

LE JARDIN DE DEMAIN
2 MAGASINS DEPLOYES 4 PILIERS : 75@ COLLABORATEURS 5 NOUVEAUX MAGASINS
Clapiers (34) i «Biodiversite en cours de formation sur les : EMBARQUES

Albertville (73) i <EaueSol : enjeuxdujardindurable : dés 2026
i +Veégétal adapté : :

OBJECTIF 2@3

Un jardin plus durable, plus ludique et accessible a tous.
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https://drive.google.com/drive/folders/1w52inaW3-vE8IZHRlB3TWWDM9VWm5Yql?usp=sharing

